








Die Vorbereitung der Bildpostkarten des Deutschen Reiches

Die Zeitung ,Mitteilungen aus aller Welt (iber Postkarten und das graphische Gewerbe.” veroffent-
lichte den ersten Beitrag mit leichter Kritik an den Bildpostkarten — man wollte sie selbst drucken:

Verkehrswerbung durch Bildpostkarten.

Die Deutsche Reichspost gibt von jetzt an
durch die ,Deutsche Reichs-Postreklame, G.
m. b. H., Berlin W. Bildpostkarten heraus, die
von der Reichsdruckerei her gestellt werden
und den eingedruckten Wertstempel tragen. Die
Bildpostkarte soll nur zur Verkehrswerbung fir
Stadte, Bader und Kurverwaltungen zugelassen
werden. Genau in der Hohe der Freimarke wird
auf der linken Halfte der Vorderseite ein Kl
schee nach einer Zeichnung, die der Besteller
zu liefern hat, zum Abdruck gebracht. Ueber
die Zulassigkeit entscheidet das Reichspost
ministerium. Die Postkarten haben das Format
9x14. Fur das Bild nebst Text, der nur die An
gabe des Ortes, aber keine eigent lichen Rekla
memitteilungen tragen darf, ist der dritte Teil
des Schreibraumes der linken Vorderseite frei
gegeben.

Die Reichsdruckerei versendet die Postkar
ten unmittel bar an die von den Auftraggebern
bezeichneten Postanstalten. Die Bildpostkarten
werden wie gewohnliche Post karten ohne Auf
schlag zu 5 Pfg. an alle Personen, die Postkar
ten verlangen, verkauft. Wer eine Bildpostkar
te nicht haben will, kann selbstverstandlich die
gewohnliche Postkarte vom Postamt bekommen.

Die Verkehrwerbungs-Bildpostkarte der
.Deutschen Reichspostreklame G. m. b. H. Ber
linist durchaus niitz lich, da sie ein grofRes Publi
kum auf die betreffende Stadt, lauf das Bad oder
die Kurverwaltung aufmerksam macht. Wir sind
der Ansicht, dal3, wenn die Privatindustrie nicht
gleichfalls derartige Karten herstellen darf, die
Postkarten-Fabrikanten geschadigt werden. —
Die Reichspostverwaltung ist freilich anderer
Ansicht, sie behauptet, dal} der Ansichtspost
karten-Industrie keine Konkurrenz entsteht,
weil diese Bildpostkarten nicht an den Orten
verkauft wer den sollen, deren Reklamebild sie
bringen, sondern in an deren Stadten. — So sol
len beispielsweise die Karten mit Ansichten
von Frankfurt a. M. in Berlin, Hamburg, Bremen
usw. verkauft werden, damit der Kaufer dieser
Karte, ebenso wie der Empfanger, auf den be
treffenden Ort aufmerksam gemacht und somit
eine Verkehrswerbung erzielt wird. Die Bild
postkarte der ,Reichspost-Reklamegesellschaft

m. b. H.“ soll keine Konkurrenz fir die Stad -
teansichten sein, die am Ort verkauft werden.
— Die Privatindustrie hat groRBes In  teresse dar -
an, die Millionen Reklamepostkarten zu druk -
ken, um ihre Arbeiter zu beschéaftigen. — Die
Reichspost wiirde ebenfalls sehr bedeutende
Einnahmen durch das Eindrucken der Marke
und durch die Gebihren, die sie fir den Ver  kauf
an den Postschaltern nimmt, haben, denn, wenn
jemand bei der Privatindustrie solche Reklame-
Verkehrswerbungs-Karten drucken laRt, dirfte
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viele hundert Firmen durften fir eine solche
neuartige zugkraftige Reklame leicht zu haben
sein. —

Der Konsum in Ansichts-Postkarten ist in den
letzten Jahren sehr zuriickgegangen, daher
wirden wir es mit Freuden begrifRen, wenn hier
wieder eine Gelegenheit sich bietet, das Post -
kartengeschaft zu beleben. Die Postschalter
sollen dem offentlichen, allgemeinen Interes -
se dienen. Es ist daher selbstverstandlich, daR,
wenn jemand durch das Ein drucken der Marke
und den Verkauf der Karten an den Postschal -
tern extra Dienste von der Reichspost verlangt,

er hierfiir eine entsprechende Zahlung leisten
muf3.

Es ware daher wohl sehr angebracht, wenn das
Reichspost ministerium sich dazu entschlieRen
wirde, derartige Reklame-Karten mit einge -
druckter Marke, die von der Privat industrie
hergestellt sind, ebenfalls ohne weiteren Auf -
schlag an das Publikum mit 5 Pfg. verkaufen zu
lassen. — Selbst verstandlich mifite, da sie nun
einmal existiert, die ,Deutsche Reichspostkar -
ten-Reklame-Gesellschaft m. b. H.“, Berlin W
66, den Preis bestimmen, und der Lieferer der
Postkarten muf3 ihn bei Einlieferung der Karten
bezahlen“- In der Schweiz ist schon langst die
Reklame-Bildpostkarte eingefihrt.

Da das amtliche internationale Postkar
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1. Oktober an einge fuhrt ist, dirften wohl auch
die Reklame-Postkarten in diesem Grof3for -
mat hergestellt werden, wenn es der Besteller
wiinscht.

Die Bildpostkarten werden nur an den Post -
schaltern verkauft, die Versandstellen flr
Sammlermarken erhalten diese Postkarten nicht.
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Die Kritik wurde dann schon kurz darauf heftiger, da die Ansichtskartenindustrie ihre Interessen be-
droht sah. Das Argument, daR die Karten nicht an dem Ort verkauft werden dirften, den sie zeigten,
verstand man bewul3t nicht. Dabei hatte das Ministerium dies doch zum Schutz der Industrie mit Be-
dacht festgelegt und auch vorausschauend festgelegt, denn wer macht in A-Dorf Urlaub und schickt
von dort eine Karte mit der Ansicht von B-Stadt nach Hause?

Auch weiterer Arger begann schon wihrend der Probeausgabe der ersten sechs Bildpostkarten. Fiir
einige Gemeinden und Stadte war es noch lange schwer zu ertragen, daR , Konkurrenten” bei ,,ihren”
Postamtern mit Bildpostkarten fir sich werben konnten. Es gab sogar 6ffentliche Tumulte deswegen.

Den ersten Arger in dieser Sache verursachte Wiesbaden schon bei der Probeauflage im Oktober
1925. So berichtete die Oberpostdirektion in Frankfurt, daB der Magistrat der Stadt Einspruch gegen
den Absatz der Bildpostkarten von Salzschlirf bei den Postamtern in Wiesbaden erhoben hat. Im Ein-
verstandnis mit dem Auftraggeber wurde der Verkauf in Wiesbaden eingestellt und die Karten dann
beim Postamt Frankfurt 1 verkauft.

Pofttarte

Diese Art der Proteste setzte sich bis fast 50 Jahre spater bis zu den Bildpostkarten der Bundesrepu-
blik Deutschland fort. Angenommen wurden die ersten Karten bzw. die Idee jedoch gut. Kurz nach der
Herausgabe der Probeauflage schrieb die Postreklame am 29. September 1925 an das Ministerium:

Nachdem die ersten Bildpostkarten postamtlich vertrieben wurden und entsprechende
Mitteilungen durch die Tagespresse gegangen sind, treten taglich Stadtverwaltungen an
uns heran, um die Bedingungen fiir die Bildpostkarten zu erfahren.

Da es sich bei den Bildpostkarten nach dem Schreiben des Herrn Reichspostministers

[0 1653 vom 29. Juli 1925 nur um eine Versuchsauflage handelt, der Gegenstand aber,
wie die zahlreichen Anfragen beweisen, besonders in den Kreisen der an einer Verkehrs-
werbung interessierten Stadte Anklang gefunden hat, bitten wir das RPH, uns zu ermach-
tigen, auch weiter Auftrage fiir die Bildpostkarten unter den im Schreiben I 0 2449a vom
9. September angegebenen Gesichtspunkten entgegenzunehmen.
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In dem erwahnten Schreiben, einem dreiseitigen Dokument, hatte das Ministerium die vorlaufigen
Kriterien festgelegt unter denen Bildpostkarten ausgegeben werden durften. In den wesentlichen
Zigen wurde sie spater so beibehalten, in einigen Punkten gedandert.

Zum Schreiben vom 29.9.
Betreff: Bildpostkarten

Die Deutsche Reichs-Postreklame wird ermdchtigt, Auftrdige zur
Herstellung von Bildpostkarten fernerhin unter folgenden Bedingun-
gen anzunehmen.

1. Die Bildpostkarten haben den Zweck, auf sehenswerte Gegenden,
Stddte, Kurorte usw. aufmerksam zu machen, zu deren Besuch anzu-
regen und auf diese Weise verkehrswerbend zu wirken. Die Auftrdige
sind nach den Grundsdtzen zu behandeln, die fiir die Briefaufgabe-
stempel-Reklame gelten. Es diirfen also keine Auftrige angenommen
werden, die eigenwirtschaftlichen Zwecken irgend welcher Privatun-
ternehmungen dienen.

2. Die Bildpostkarten werden in der Grosse der gewohnlichen Post-
karten(14,8 : 10,5¢m) hergestellt.
3. Die Gréosse des Bildes auf dem linken Teile der Vorderseite der

Karten soll im allgemeinen in der Hohe 3 c¢cm nicht iiberschreiten.
Dicht unter dem Bilde ist die Bezeichnung des Bildes in deutschen
Buchstaben und darunter die Angabe ,,Absender* zu drucken. Das
Bild wird in der Farbe des Wertzeichens gedruckt. Die Entscheidung
dariiber, ob und wann auch

Weltpostkarten mit Bildaufdruck versehen werden kénnen, bleibt
vorbehalten.

4. Ein Druckauftrag fiir die Reichsdruckerei muss mindestens

500000 Karten umfassen. Erwiinscht ist, dass die Auftrangeber von
einer Bildpostkarte mindestens 100 000 Stiick bestellen. Die bestell-
te Zahl muss stets durch 20 000 teilbar sein. Der Preis ist fiir jede
Karte auf 2 Pf. bei Auftrdgen unter 100 000 Stiick, auf 1 Pf. bei 100
000 Stiick und mehr zu bemessen, Bei grossen Auftrdigen, etwa von
1 Million an, ist eine Ermdssigung des Preises zuldssig. Inwieweit
dies moglich ist, muss von der Entwicklung und den Erfahrungen ab-
hingig gemacht werden.

5. Am Wohnsitz des Auftraggebers sollen die Bildpostkarten grund-
sdtzlich nicht vertrieben werden. Im iibrigen werden nach Moglich-
keit die Wiinsche beriicksichtigt werden, die die Auftraggeber iiber
Ort und Gegend des Absatzes aussprechen.

Bedingung ist dabei, dass einem PA nicht weniger als 4000 gleiche
Karten geliefert werden, und dass die Reichsdruckerei alte Karten
einer Auflage stets sogleich nach der Herstellung versenden kann,

6. Die Kosten der Herstellung iibernimmt bis auf weiteres die Deut-
sche Reichspost, Deshalb werden die Bestellungen vom Verordnungs-
biiro des Reichspostministeriums an die Reichsdruckerei weitergege-
ben. Zu diesem Zweck sind die gesammelten Auftrige mit Angabe des
Auftraggebers, des Bildes, der Auflage und des Verteilungsplans dem
Verordnungsbiiro des Reichspostministeriums zu iibersenden
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Den VA ist von der Vf Keine Kenntnis zu geben, Es geniigt,
wenn ihnen durch Bezirksvf mitgeteilt wird, dass Bildpostkarten
weiter vertrieben werden sollen, dass fiir den Vertrieb usw. die
Amtsblatt=Vf Nr.524 massgebend bleibt, und dass eine besondere
Anweisung der OPD in der Regel nicht mehr ergeht. Die Amtsvorste-
her der Hauptdimter wiirden zu ermdchtigen sein, die Bildpostkarten
zum Verkauf auf mehrere Amter an demselben Orte zu verteilen.
1.4.
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Die an das Verordnungsbiiro gesandten Muster wurden dann dort durch Stempel genehmigt:

T Pofttarte
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Innerhalb des Ministeriums kam es dann noch zu einigem Unmut als die Abteilung VI in Miinchen
am 3. September 1925 an die Abteilung | in Berlin schrieb:

Unter Bezugnahme auf mein Schreiben vom 4. Oktober 1924 14/P VI
42, in dem ich die Zulassung der Bildpostkarten nach Schweizer Mustern
vorgeschlagen habe, ersuche ich ergebenst um gefdllige Mitteilung, ob es
richtig ist, dass die Deutsche Reichs=Postreklame G. m. b. H. Berlin die
erste Auflage der Bildpostkarten schon in allerndchster Zeit in den Verkehr
bringen wird. Zutreffendenfalls gestatte ich mir hinzuzufiigen, dass ich
die betreffende Verfiigung an die Deutsche Reichs=Postreklame iiber die
Zulassung dieser Reklameart nicht zur Mitzeichnung erhalten habe.

Da in Bayern, besonders in der Pfalz die Einfiihrung der Bildpostkarten
sehr begriisst wiirde, darf ich um baldgefillige Antwort sowie um
nachtrigliche Ubersendung eines Abdrucks der betreffenden Verfiigung an
die Deutsche Reichs=Postreklame G. m. b. H. ersuchen.
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Die Reichs-Postreklame schrieb dann noch einmal einen Rechtfertigungsbrief an das Ministerium:

Unter Unser Rundschreiben an die Bezirksdirektionen wegen der Werbung
fiir die Bildpostkarten ist am 2.April ergangen Da es sich, einen Wunsche
des RPM entsprechend, bei der Mafinahme zundchst lediglich um einen
Versuch handelte, haben wir eine Benachrichtigung der Abteilung und
der Bezirksdirektion Stuttgart absichtlich unterlassen. Wir glaubten
so verfahren zu sollen, da unseres Wissens eine Benachrichtigung der
Abteilung I an die Abteilung VI bezw. an die OPD Stuttgart damals noch
nicht ergangen war.

Gelegentlich einer Bezirksdirektoren-Konferenz am 27./28. April kam
auch die Frage der Bildpostkarten zur Sprache. Sowohl unsere Abteilung
Bayern als auch die B.D.Stuttgart erhielt unmittelbar nach diesen
Bezirksdirektoren-Besprechung das in Frage stehende Rundschreiben. Im
Bereich unserer Bezirksdirektion Stuttgart ist dann auch ein Auftrag mit
dem Kurort Mergentheim zustande gekommen, wdhrend aus Bayern Auftrdge
nicht ein gegangen sind. Eine besondere Anfrage ist unsererseits an die
Abteilung Bayern unserer Gesellschaft nicht gerichtet, eine Antwort daher
von dort auch nicht erteilt worden.

Hochachtunsvoll

Deutidhe Neidha-Lojtreflame

Alle weiteren Vorgdnge um die Einfihrung der Bildpostkarten in Deutschland sind im Handbuch der
Bildpostkarten des Deutschen Reiches beschrieben.



